* DRET A MANGLR *




*’ Briefing

 Etablierung der Marke ,Pret a Manger“ in Osterreich und
Steigerung des Bekanntheitsgrades der Restaurants

« Mediale Begleitung der 13 Filialeréffnungen in Osterreich

e Source of Business
— Urbane Berufstatige mit Interesse an bewusster Erndhrung
— Besserverdiener

 Mediabudget: 500.000€
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* Definition Mediazielgruppe |

Kernzielgruppe 1

— 25-49 Jahrige mit
personlichen Nettoeinkommen
> 1.500€ in Stadten mit mehr
als 20.000 Einwohnern und
Interesse an gesunder
Erndhrung

— Hohe Affinitat zu den
Mediengattungen Plakat,
Print, Radio, TV, Online
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‘* Kernzielgruppe 1 - Filialstadte

 Wien

e Graz

o Salzburg

e Linz

e Innsbruck

 Bregenz

« Klagenfurt
e Villach

o St. Polten




* Definition Mediazielgruppe li

Kernzielgruppe 2

20-29 jahrige Studenten in
Universitats-Stadten.

Multiplier-Funktion, daher
wichtig

Wird ausschliellich tGber
Online angesprochen.
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Kernzielgruppe 2 — Filialstadte
mit Universitat

 Wien
e Graz
e Salzburg
e [nnsbruck
e Linz
« Klagenfurt
e St. Polten




1 Print
H OOH
mTV

[ Radio
@ Online
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* Print

Projekti|Prozent |Fallzahl
Total F.068.805 1000 1G.052
25-49 Print 1 65G.439 9.0 1.491
&
=]
=
= [=Te]
= e S| =
= Z = -
— E = o T
= = & = | =
| = S = | =2
e g T = z2| =
= = = =n) = o
o = = = E| E
'E = = =l = = =] -
0 = a a = oy oy ]
= = S| = = = | = | E
, o Z T B = =l 2| &
Media-Analyse 2009 & — = = =3 il I I
Kronen Zeitung 1/1 a¢ 30.889 230]| 25,0 124 3 124,z 49| 87
TW-MMedia 1/1 a¢ 15.100 137 20,9 110,1 110,1| ao0| 147
M ews 1/1 4¢ 15.890 118]17.9 1=24.9 134,91 49| 155
Heute {Gratis, W, NO, OO]) 1/1 a¢ 15.496 114|117.3 12,6 laz,a|l 41| 172
Der Standard 1P 4c 11.623 91| 12,9 127.2 127,21 52| 250
Kurier 1P 4 14.545%5 @) 13,1 15695 1695 39| 150
Osterreich 1/1 4c 1G.720 81)12,4 206,1 20aG,1( 32130
Profil 1/1 4c 12.990 78)11,9 laa, 4 laa, 4 40| 195
Kleine Zeitung gesamt 1/1 4c 21.005 77| 11,18 271,64 2716 24| 97
Kurier Freizeit 1/1 ac 12.534 F2|111,0 1746 174,06 23| 159
Gewvrinm 1/1 4c¢ 12.475 29| 10,5 1960 19a,0( =4 240
Tremnd 1/1 a¢ 12.290 50| V.o 244 8 244 8| 27| 195
Kleine Zeitung {Graz} 1/1 4c 14.456 50| 7.6 288.5 2838.,5| 23| 91
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* Print

Total 2549 Print 1
Elil= T.065.805, 100%, W= 16.053 Elil= B56.459, 9%, M= 1.481
5

Media-Analyse 2009 o
Medien

Profil 4

T-hedia 4

ez 4

Eeminn 1

Kutier Freizeit 4
Schaltungen 17
Plankosten in 1000 EURD 240
Reichyvrerten in 1000

et it % 73
Performance

Durchzchnittzkontakte [(OTS] 4.5

GRP 257
Kosten pro.._.

1000-Kontakiozten [TEP) 142

GRP H32
Affinititen

Baziz GREP 161







* Online Iin unserer Zielgruppe

e Hohe Affinitat fiir das Medium Internet in
beiden Zielgruppen

e 20-49 Jahrige sind zu 91% regelmallig
online

e Zudem besteht hier die Moglichkeit einer
dauerhaften Werbeprasenz




* Tageszeitungen Online-Prasenz

e Tageszeitung-Plattformen
— derstandard.at — Kernzielgruppe 1 + 2 Wu*tschaftﬁBlatt
— kurier.at — Kernzielgruppe 1 + 2
— diepresse.com — Kernzielgruppe 1 + 2
— kleinezeitung.at — Kernzielgruppe 1 K U R I E R
— wirtschaftsblatt.at — Kernzielgruppe 1
— falter.at — Kernzielgruppe 1 + 2
— news.at — Kernzielgruppe 1
— oe24.at

e Kino-Plattform %
— Cineplexx Gruppe — Kernzielgruppe 1 + 2




Web 2.0 & Mobile

e Plattformen m

MAIL - MESSAGE - MORE

— gmx.at — Kernzielgruppe 1 + 2

— msn.at — Kernzielgruppe 1 + 2
— facebook.com —
Kernzielgruppe 1 + 2
— Facebook Fanpage — |

Kernzielgruppe 1 + 2

e Mobile

— Twyn Group Mobile Network —
Kernzielgruppe 1 + 2
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* Targeting

Geotargeting
— Filialstadte” + ,Universitats-Stadte mit Filialen*

Zielgruppen-Targeting
— Kernzielgruppe 1
— Kernzielgruppe 2

Frequency Capping
— FC 3 empfohlen

Pre-Roll
— Schaltung anlasslich zur Zielgruppe passender Film-Trailer
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* Online Werbeleistung

« Werbeformate (sichtbarer Bereich)
— Bigsize-Banner
— Content Ad
— Fullbanner
— Pre-Roll 10*

— Ad Space Unit
— Mobile Werbemittel

e Leistung
— 4.304.000 AdImpressions
— 15.000 Klicks




* Facebook Fanpage

 Wenn der Markenname bekannt ist,
starten wir eine Facebook Fanpage:
— Erstellung der Fanpage
— Redaktionelle monatliche Betreuung
— Unterstutzung durch Ad Space Unit

o Zeltraum
— Oktober bis Dezember 2010
— Weiterfuhrung 2011







* Out of Home

 In allen Filialstadten, 16-
Bogen-Plakate, 600 Stick

e rund um die Filialen verstarke
Prasenz mit City-Lights, 130
Stuck

e pro Filiale 2 City-Lights mit
Bluetooth Download flr
Gutscheine

* Transport-Media/Jumbo-
Heckflachen in den
Filialstadten




Plakat Leistungswerte

16 Bogen

Zielgruppe:

Budget Euro:

Berechnungsbasis 2 Wochen

ZG9 25-49 Jahre

Plakat Aff.

Streugebiet

Osterreich Total

in 000: 1.410

in 000: 3.141

ZGin %: 46%

ZGin %: 44%

Summe PW Total: 87,38 Mio. 87,38 Mio.

Summe PW in Zielgruppe: 44,43 Mio. 44,43 Mio.

Erinnerungswirksame_ 5.78 Mio. 5,78 Mio.
Kontakte:

GRP (PP): 410 184

TKP Euro: 10,8 10,8

Reichweite in %b: 62%0 28%

PP OTS: 6,6 6,6
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130 Stuck

City-Light Leistungswerte | Berechnungsbasis 1 Woche
Zielgruppe: ZG9 25-49 Jahre Streugebiet Osterreich Total
CL Aff. Zg: in 000: 1.410 in 000: 3.141
Budget Euro ZGin%: 46% ZGin%: 44%
Summe Kontakte Total: 8,89 Mio. 8,89 Mio.
Summe Kontakte in Zielgruppe: 4,73 Mio. 4,73 Mio.
Erinnerungswirksame Kontakte: 0,99 Mio. 0,99 Mio.
GRP (PP): 71 32
TKP Euro: 10,9 10,9
Reichweite in %b: 14% 6%0
PP OTS: 5,2 5,2
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Leistungswerte Total

ZG9 25-49 Jahre

Zielgruppe:

Streugebiet

Osterreich Total

in 000: 1.410 in 000: 3.141
Budget Euro Total ZGin%: 46% ZGin %: 44%
Summe Kontakte in Zielgruppe: 49,17 Mio. 49,17 Mio.
Erinnerungswirksame Kontakte: 6,77 Mio. 6,77 Mio.
GRP (PP): 480 216
TKP Euro: 10,8 10,8
Reichweite in %b: 68%0 30%0
PP OTS: 7,1 7,1




Plakat

Litfallsrrafie d - 1] Wien, Bosrfach 124 - TEL 7RG 97-0 - CAK: DW 77

Leistungswerte Streugebiet PLAKAT
Kampagnentage: Kunde:
Zielgruppe : ZG9 25-49 Jahre Reichweiten im Streugebiet

ZG-Grilke in 000: 1.410
Budget Euro: 62.601
Summe PW in Ziclgrupp=: 44,4 Mio
Erinnerungswirksame Kontakte: 5,8 Mio
GRP (PP): 410

TKP: 10,8
Nettorsichweite in %o: 6200
B-Kontakte: 6,6

Belegungsdichte im Streugebist: 1,290

Stiick Total

Super Star 13

Star Plus 59

Star 95

Top 219

Select 163

Standard 51

16 Bogen

HHEGTHL
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88.6 — bestes Kosten /Nutzenverhaltnis
Affinitat/Reichweite

Gewinnspiel wahrend der ersten zwel
Eroffnungswochen: Teilnehmer kbnnen jeden
Tag ein Fruhstick far Ihre Abteilung

gewinnen.

Redaktionelle Einbindung von Pret a Manger in
der Morgensendung (Hubert Kriegler Show) +
Spots zwischen 6.00 und 13.00 Uhr.

AulRerdem: 24 Spots a 20 Sek um 6sterreichweit
die Lifeball-Koop im Mai zu bewerben (oe3,
RMS Top). NRW in ZG: 59%, 150 GRP

W Radio - Kooperation EEE]
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* Sonderwerbung
Landesstudio Wien

14 Fernsehtrailer a 25" vor ,Wien heute*

19:00 Uhr ORF 2 und zusatzlich

Lokalausstieg um 16:58 Uhr / ORF 2

Reichweite: taglich mehr als 180.000 Wienerlinnen
Marktanteil: 60%

Produktion, redaktionelle Themengestaltung im
Preis inkludiert.
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Auldergewohnliche Media-ldeen




* Life Ball-Kooperation

Gegengeschéft Life Ball —
ideale Erreichung der
Zielgruppe

— Suppenausgabe um

Mitternacht am Lifeball, dazu a N
Ribbon-Baguettes

— Gegengeschaft: Anbringung
von ,Life Ball*-Stickern auf -l
den Verpackungen in Wiener a0
Filialen 8 Wochen davor -

— Anbringung von Life Ball
Postern in Wiener Filialen
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FIGHTING AIDS AND (ELEBRATING L;FE




Virale interaktive Kommunikation

e MSN-Buddy — zum besten Freund von potentiellen

Kunden
— Ein ,Redakteur* wird unter Pseudonym-Name Buddy im MSN-Network

— Dieser ,Redakteur” nimmt mit potentiellen Kunden Kontakt auf und
informiert Uber die neuen Filialen, das Essen etc. — vermittelt also das
positive Image von Pret a Manger.

— Buddy kann auch Logos, Bilder, Link zur Homepage etc. an die
Community aussenden.

— Buddy zu werden ist kostenlos — demnach eine gunstige und einfache Art,
den Bekanntheitsgrad von Pret a Manger innerhalb der Community zu

steigern.
V.
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Streuplan




* Werbedruck durch Budgetsplittung

— Marz, April, Juni und November sind jene
Monate, in denen die unmittelbare
Konkurrenz am meisten wirbt.

— Aufgrund des geringen Budgets erh6hen wir
den Werbedruck in jenen Monaten, in denen
unsere Konkurrenz weniger wirbt -> mehr
AUFMERKSAMTKEIT!

— Zudem haben wir durch Gegengeschatt,
Kooperationen und Verschiebung des Budget
die Maoglichkeit geschaffen 12 Monate
werblich prasent zu sein.




Strategischer Stre

| Februar [ Marz

[Septembed] Oktober | November [Dezember]
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CFF Wisn hews - radakiezalls Baizizs 14z 23" 16.618
TV Gaszmat 16.618
HF

Eoopsrztion B8.6 Frobssnckszdio 11| &7.000
{03 mmd BMS Top 243207 16.000
HF Gz 35.000
Crat of Homa

16/1 Bogen Plakat iz Filial-LandssEauptizaden 600z 1671| 62.601
Croylighes in Filial-Landeshaupesiaden 130z 41| 10.860
Busheckflacken € LEx, 4x Wiz 1z | 10.000
O0H Gosanzt B3.461
Print

Profil 4z V1 4e| 51960
TW-Madia 4z 11 4c| 60400
Kaws 4z 11 4c| 63560
Foanar Fredmit 4z V1 4e| S0.336
Cewinn 1z V1 4e| 13475
Print Gasamt 139731
folia
dazstandard at 150.000 ALS

karier.at 112.500 ALS
disprasse.com 112.500 ALS
klzinszsitung, at 429000 AL

faltar.az 450000 AL 4500
D at 125000 ALE| 4500
oaldat | werer.a 125000 ALE| 4500
Cizeplexx Gropps 00000 AT 8400
gmx.at 1.5 Mio. AIS|  15.000
msoat 200.000 ATS|  9.000
facabock com 10000 Blicl=|_ 24.000 H::-:-_
Facshook Fanpags Erstallu=g 8500
Facshook Fanpaps Redaktosslla Batrem=g 3.000
mokids Tuyn Group 5000 Elicls|  6.000
Cmline Cesamt 105.190
GESAMT 500.000
Special Ads

Lifsball-Eoopsrzticn | Tegsngaschadt 0
MEN Suddy 0
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Danke fur die
Aufmerksamkeit




