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LEATON — Das Briefing

Zielgruppe laut Briefing:

— Erwachsene Verwender von Vitaminpraparaten
(Praferenz von Flussigpraparaten)

— Schwerpunkt: Intensiv-Verwender 40+
(Doppelbelastung, berufstatig, Stress)

« Bisherige Mediastrategie: Letzte Kampagne 2005
« Umsatz-Hauptsaisonen: Fruhling, Herbst
Budget von 900.000 Euro

Hickersberger




Was wir fur LEATON tun

Exakte Zielgruppenanalyse inkl. Definition der Media-
Kernzielgruppen

Budgetsplit und Media-Mix
Strategischer Streuplan
Kampagnen-Timing
Leistungswerte der Kampagnen

Hickersberger




LEATON — Wettbewerbsanalyse

Hauptkonkurrenten:

« Supradyn (Bayer) 2,2 Mio. € Spendings 2007

@ Marz und August schwach vertreten

@ sonst kontinuierliches Auftreten

Leitmedien TV + Print, wenig Radio (nur Mai, Juni)

Hickersberger

Quelle: Focus 07




LEATON — Wettbewerbsanalyse

Spendings Supradyn 2007
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LEATON — Wettbewerbsanalyse

Hauptkonkurrenten

 Dr. Bohm Vitamin Plus (Apomedica)

1,8 Mio. € Spendings 2007

@ Schwach Juli bis August in Print,
Radio unterstutzend im Fruhjahr

@ Starker April, Mai und September in Print

Leitmedium Print + Radio, wenig TV

Hickersberger Quelle: Focus 07




LEATON — Wettbewerbsanalyse

Spendings Dr. Bohm 2007
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Wettbewerbsanalyse

Hauptkonkurrenten

« Centrum (Wyeth) 600.000 € Spendings 2007
@ Juni bis September keine Werbung

@ Marz und April mit TV, Print kontinuierliche Ausgaben aufs

ganze Jahr

Hickersberger Quelle: Focus 07




LEATON — Wettbewerbsanalyse

Spendings Centrum 2007
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Kampagnenziel und Media-Zielgruppen

Aufbau Marktfuhrerschaft:

1) Erschlie3ung neuer Kunden — potentielle Kunden
ZG: 30+ weiblich, Interesse an Gesundheit u. Medizin

2) Ausbau bestehender Konsumenten

ZG: 30+ weiblich, in den letzten 14 Tagen
Vitaminpraparate gekauft oder Nutzer von
: Vitaminpraparaten

G Hickersberger




Kampagnenziel und Media-Zielgruppen

Prozent Senkrecht

70

60

50

40 -

30

20

10

M w 14-19  20-24 25-29 30-39 4049 50-59 60-64 65-69 70+

m Vitaminpraparat Kaufer (OVA) 01 Leaton Kaufer (OVA)
m Vitaminpraparate Nutzung >6 mal Woche (MA) m Vitaminpraparate Kaufer (MA)
i Gesundheitsinteressiert

Hickersberger Quelle: OVA 07, MA 07




Mediennutzung der Zielgruppen
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LEATON — Der Mediamix

« Start mit TV: Produkt-Positionierung mit hohem
Reichweiten-Aufbau.

* Dehnung der Wirkung von TV durch Radio:
Visual Transfer — das aufgebaute Image festigen.

» Kontinuierliche Begleitung durch Printmedien mit
langerer Nutzungsdauer (Magazine und
Zeitschriften):

Das entstehende Informationsbedurfnis wird gedeckt
und eine dauerhafte Prasenz erzielt.

Hickersberger




LEATON - Zeitliche Strategie

Strategischer Streuplan 2009

Kunde: Leaton 1 (2|3 [4]|5(6|T7[8]9[10]|11[12
Produkt: Leaton complete Multivitamin-Tonikum

Medium Format Kosten €
— 20" sonooo,00 | B BN mnun

ORF 2, 8T, RTL, Sat 1, Pro 7, Kabel 1, WOX

HF 20" 119.941 00
&3, 02, RMS Winning Seneration

111 4c abf, JP 4c | 309.280,00 I

Krone Bunt, Ganze Woche,

QREF Machleze, Medizin Populdr, Gusto

LEATON -BIATHLON LeaTOM 70.779,00
Summe gesamt 900.000,00
Hickersberger Bruttokosten basierend auf

Preislisten 2008.




Warum TV fur LEATON?

Aufbau von Marken-Awareness
Image bilden

Durch multisensorische Eindrucke das Produkt mit
Emotion verknupfen

Hoher optischer Wiedererkennungswert des Produkts
Hohe Reichweite in den Kern-Zielgruppen
Reminder fur bereits bestehende Klientel

Hickersberger




LEATON — TV Plan

Zielgruppe: F 35-54
Sendermix:

ORF 2, ATV, RTL, Sat 1, Pro 7, Kabel 1, VOX
40% ORF, 5% ATV, 55% Werbefenster

Format: klassischer TV-Spot (20 Sek.)

Dauer:
gesamt 12 Wochen (On-off-Strategie je 2 Wochen)

Leistungswerte:

595 GRPs gesamt — Mittelwert 94 GRPs pro Flight (2 Wochen)
72 % NRW

€672 CPP

Hickersberger Zahlbestand: MA 07




LEATON — TV Plan

Werbedruck des TV-Plans in GRPs
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Warum Radio fur LEATON?

Schneller Aufbau von Reichweite in einer breiten
Zielgruppe

Verlangerung der Wirkung der TV-Kampagne - Visual
Transfer

Verankerung der Marke im Unterbewusstsein —
Entstehen von Vertrautheit

Haufig letztes Medium vor der Kaufentscheidung

Hickersberger




LEATON — Radio Plan

Zielgruppe: F 30+
Sendermix:

O3, 02 gesamt, RMS Winning Generation
67% O3, 24% 02, 9% RMS Winning Generation

Format: klassischer HF-Spot (20 Sek.)

Dauer:
gesamt 3 Wochen (2+1 Woche)

Leistungswerte:
706 GRPs

79,4 % NRW

8,9 OTH

€6,1 TKP

Hickersberger

Zahlbestand: MA 07




Warum Print fur LEATON?

 Abdecken des Informationsbedurfnisses der
potentiellen Kunden

* Nutzungsdauer erstreckt sich uber einen langeren
Zeitraum

« Botschaft kann immer wieder nachgelesen werden,
wenn ein anderer Werbeimpuls eintrifft

« Hohe Aufmerksamkeit bei der Aufnahme der
Werbebotschaft

G Hickersberger




LEATON — Print Plan

TKPs und NRW
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LEATON — Print Plan

« Zielgruppe: F 30+, Vitaminpraparat gekauft oder taglich bis 1-
2mal im Monat genutzt

 Medienauswahl:
Krone Bunt, ORF Nachlese, Medizin popular, Gusto, Ganze

Woche
e Format: 1/1 4c abf. und JP 4c
 Dauer:

Februar bis Dezember

 Leistungswerte:
629 GRPs
77,4 % NRW

- 3,20TS
€ 50 TKP

Hickersberger Zahlbestand: MA 07




LEATON - BIATHLON

Idee:

Als Erganzung zur reichweitenstarken
klassischen Kampagne eine
aufmerksamkeitsstarke und regional
gesteuerte Werbeform in den
LEATON-Umsatz-Hauptsaisonen.

Ziel: Awareness! PR und
Berichterstattung

LEATON-Biathlon: die LEATON-Flasche
hat naturlich auch Energie fur die
Haupt-Wintersportarten — Eislaufen

_ und Skifahren!

LeaTONI Hickersberger




LEATON - BIATHLON

 Abdeckung Ballungsraum Wien:
Wiener Eistraum (Rathaus) im Februar
LeaTONI bewegt sich am Eis, Flyer-Verteilung

 Abdeckung Bundeslander:
bekannte Ski-Gebiete (Amadé, Semmering, Nassfeld, Arlberg)
LeaTONI geht Skifahren
erklarend Liftstutzen-Werbung

Zeitraum:

Janner und Februar Skigebiete
Februar Eistraum

L Mitte Oktober bis Ende 2009 Skigebiet

Hickersberger




Grobkalkulation LEATON-Biathlon

 Gesamtbudget ca. € 70.000

« Unterstutzend Liftstutzen-Werbung € 35.000 (ca. 320 Liftstitzen)

« LeaTONI € 35.000
(Produktion Figur)
Promotoren-Honorare
Distributionskosten
Eintritte bzw. Liftkarten
Genehmigungen und Verwaltungskosten

Hickersberger




Warum sich LEATON fur HICKE entscheidet?

* Reichweitenstarke klassische Kampagne

« Kontinuierliche Werbeprasenz wahrend des ganzen
Jahres

* Ausgewogener Mediamix zur optimalen Ansprache der
Zielgruppe

 LeaTONI wird Talk of Town und stellt alle Konkurrenten in
den Schatten!

Hickersberger




Hicke ist exklusiver Cheftrainer
von Rising Star LeaTONI





<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName (http://www.color.org)
  /PDFXTrapped /Unknown

  /Description <<
    /FRA <>
    /ENU (Use these settings to create PDF documents with higher image resolution for improved printing quality. The PDF documents can be opened with Acrobat and Reader 5.0 and later.)
    /JPN <FEFF3053306e8a2d5b9a306f30019ad889e350cf5ea6753b50cf3092542b308000200050004400460020658766f830924f5c62103059308b3068304d306b4f7f75283057307e30593002537052376642306e753b8cea3092670059279650306b4fdd306430533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103057305f00200050004400460020658766f8306f0020004100630072006f0062006100740020304a30883073002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d30678868793a3067304d307e30593002>
    /DEU <>
    /PTB <>
    /DAN <>
    /NLD <>
    /ESP <>
    /SUO <>
    /ITA <>
    /NOR <>
    /SVE <>
  >>
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [595.000 842.000]
>> setpagedevice


