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AmbientMeter 2009  Die dritte Auflage AI*I

AMBIENTMETER

Auftraggeber und Koordination -n c
TMC The Media Consultants t I

5.000 CAWI Inter_wews | ORI E TAGENT
Computer Assisted \Web INTErVIEW | ek und ieimunsstorschuns im mtermet

46 Werbeformen, davon 34 ausgewiesen

Multiclient Studie



Multiclient Studie - Die finanzierenden Vermarkter Am

AMBIENTMETER
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Was bietet das AmbientMeter? ma.mmﬂ

Vergleichbare Daten zur Verkaufsunterstitzung
Informationen fur Marketing, Vertrieb und Werbung
Zeigt die Potenziale nach Zielgruppen auf

Optimale Abstimmung der Bedurfnisse und Anforderungen
von Anbietern und Agenturen

Mehr als 30 Sonderwerbeformen in einer unabhangigen
Studie vereint

e



Warum CAWI? Am

AMBIENTMETER

Sicherheit und Vollstandigkeit der Dateneingabe

Vermeidung von Positionseffekten durch standardmafiige
Rotation und Randomisierung von Items

Automatische Plausibilitatskontrollen

Volle Konzentration des Interviewers auf die wesentlichen
Inhalte von Fragen und Antworten

Direkterfassung der Daten des Interviews - keine
nachtragliche Datenerfassung erforderlich

Optimale Kosten-Nutzen-Relation

Integration von Bildern
TMC



Online-Fragebogen: Bildgestltzte Werbeerinnerung AM

AMBIENTMETER

Wir mdchten Ihnen im Folgenden einige Indoor-Werbeformen vorstellen. Welche dieser Indoor-Werbeformen haben Sie schon irgendwann einmal gesehen?

Werbeplakate in Schulen |l

' ‘:.;ﬁﬁ

Werbung auf Kassentrennern (am Kassenlaufband im Lebensmitteleinzelhandel - mit der Aufschrift "Nachster Kunde") ]

Interviewdauer: ca. 25 Minuten

«MmC



Methodischer Steckbrief AFI

AMBIENTMETER

Grundgesamtheit: Internet User 14 bis 65 Jahre

Stichprobengrolie: 5.000 Online Interviews Osterreichweit

Internet-Nutzer aus dem Adressen-Pool

Sampling: von Marketagent.com

Gewichtung: Bundesland, Geschlecht, Alter (MA 2008)

Befragungsmethode: | CAWI = Computer Assisted Web Interviews

Feldzeit: 2. bis 29. Méarz 2009 (4 Wochen)

Auftraggeber &

. -
Koordination: TMC The Media Consultants me

e
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Grundgesamtheit

Internet User 14-65 Jahre

AM

AMBIENTMETER

14 Jahre u. alter 7.023.000
14 - 65 Jahre 5.750.000
66 Jahre u. alter 1.273.000

4.096.000 Internetnutzer

Quelle: MAOS8



Fragebogen - Medienteil Am

AMBIENTMETER

Einstiegsfrage
Werbeform bekannt

Sympathie der Werbeform
sehr sympathisch, eher sympathisch, eher unsympathisch, sehr
unsympathisch

Wann abgesehen von Heute zum letzten Mal gesehen

Gestern, In den letzten 2-7 Tagen, Vor 8-14 Tagen, Vor 15 Tagen bis 4
Wochen, Vor 1-3 Monaten, Langer her

Wie oft daran vorbeigekommen in den letzten 2 Wochen 7er Skala
1 Mal, 2-3 Mal, 4-5 Mal, 6-7 Mal, 8-9 Mal, 10-11 Mal, ofters

Assoziationen mit den Werbeformen
auffallig, modern, originell, ,,Hingucker*, innovativ, spricht mich an,
Informativ

<aMC



Fragebogen - Statistik mammﬂ
Alter
berufliche Tatigkeit
Haushaltsgroi3e
Kinder im Haushalt
Haushaltsnettoeinkommen
personliche Interessen
Freizeitnutzung
Videospiele
MP3 Player, Ipod
ICQ, Skype, Foren
Trends, Warenproben, Lebensmittelhandler
Tankstelle, Taxinutzung, nach 19 Uhr aul3er Haus
Orte In den letzten 14 Tagen

e
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Verhalten bei Gratis-Warenproben Am

AMBIENTMETER

12| |z| L&l |1w0| |10 [9]| |

A

Total Manner Frauen 14-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-65

B Verwende sie selbst O Verschenke sie O Werfe sie weg [ Nehme sie nicht an




6 Fragebogenkategorien Am

AMBIENTMETER

Outdoor-Werbeformen
Indoor-Werbeformen

Elektronische Werbeformen (Screens)
Mobile Werbung

Ambient - Kleinformate

Skigebiete

e



Korrespondenz-Analyse der Ambient Medien (letzten 14 Tage)

AM

0,1

AMBIENTMETER
Bierdeckel
M 30-45
Zapfpistolen Santitarplakate
Videowalls
M 46-65 Mietfahrrader M 14-29
Parkscheine Parkaaraaen McDonald's
Taxi Autos gard Fitnessstudio
BaL/JAst?IIgngeruste
Floorminder AULODUSSE .
Rolling Boards S Universitaten

-0,1

-0,3

saulen

‘E mfoscreen Station
StraRenbahnen City|Lights

PL Universitaten

TRC

Einkaufswagen Plakate |noscrden Train, Bus
Kassentrenner
F 46-65
F 14-29 PL Schulen
F 30-45
Gratispostkarten
Kleinplakate Arzt
Broschiren beim Arzt
-0,1 0,1 0,3 0,5




Qutdoor Werbeformen HM

AMBIENTMETER
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Sympathie: Outdoor Werbeformen Am

AMBIENTMETER

20%

Rolling Boards 50% 23%

City Lights

Werbung auf Baustellengerusten 22%
Werbung auf Videowalls 19%
Beleuchtete Plakate in Parkgaragen 20%

Beleuchtete Werbe-Projektionen 14%
Werbung auf Grol3plakaten m 18%

<INC B eher sympathisch ™ sehr sympathisch




Letzte 14 Tage gesehen: Outdoor Werbeformen Am

AMBIENTMETER

Plakate 74%
Rolling Boards 51%
City Lights 55%

LitfaRsaulen 51%

Baustellengeriste

Videowalls

Parkgaragen

e



Indoor Werbeformen




Sympathie: Indoor Werbeformen Am

Werbeplakate in Schulen

Plakate in Universitaten

Sanitarplakate

Floorminder

Plakate auf Einkaufswagen

Werbung auf Kassentrennern

Werbung auf/in Spinds von Fitnessstudios
Infor mations-Broschiiren bei Arzten

Kleinplakate in Wartezimmern

e

AMBIENTMETER

19%

18%

23%

17%

15%

18%

17%

30%

17%

B eher sympathisch 1 sehr sympathisch



Letzte 14 Tage gesehen: Indoor Werbeformen Am

AMBIENTMETER

Werbeplakate in Schulen
Werbeplakate in Universitaten
Sanitarplakate

Floorminder

Plakate auf Einkaufswagen 66%
Werbung auf Kassentrenner 69%

Spindplakate im Fitnessstudio

Info-Broschiiren in WZ bei Arzten

Kleinplakate in WZ bei Arzten

e



Elektronische Werbeformen Am

AMBIENTMETER




Sympathie: Elektronische Werbeformen Am

AMBIENTMETER

Groflbildschirme in Uni-Kaffees,

. . 49Y% 23%
Universitaten it Sl

Bildschirme in Wartezimmern bei Arzten 48% 37%
Bildschirme in McDonald's Filialen 49% 28%
Bildschirme in Trafiken 55% 22%
Bildschirme in Apotheken 54% 24%
Werbeleinwande in Supermarkten 54% 21%

Infoscreens in U-Bahn Stationen 39% 54%

Infoscreens (in U-Bahn oder Stralenbahn) 46% 42%

Bildschirme in Einkaufszentren 22%

Werbefilme vor dem Kinofilm 20%

B eher sympathisch ¥ sehr sympathisch
<mC



Letzte 14 Tage gesehen: Elektronische Werbeformen Am

AMBIENTMETER

Grofl3bildschirme

i e 8%
Universitaten ’

Bildschirme in

0
McDonald's 26%

Infoscreen Train, Bus 24%

Infoscreen Station 26%

e



Mobile Werbeformen




Sympathie: Mobile Werbeformen mﬂ.mmﬂ

Werbung auf

26%
Strallenbahnen 0
Werbung auf 27%
Autobussen
Werbung auf Autos 27%

(Smart, Mini)

Werbung auf Taxis 21%

Werbung auf

0
Mietfahrradern e

B eher sympathisch ™ sehr sympathisch
<aMC



Letzte 14 Tage gesehen: Mobile Werbeformen Am

AMBIENTMETER

StralRenbahnen
Autobusse 70%
Autos (Mini, Smart)

Taxis

Mietfahrrader

e



Kleinformatige Werbeformen AM
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Sympathie: Kleinformate Am

AMBIENTMETER

Werbung auf
Gratispostkarten

40%

Werbung auf
Bierdeckeln

30%

Werbung auf
Parkscheinen

Werbung auf
Zapfpistolen bei
Tankstellen

18%

LMC B eher sympathisch & sehr sympathisch



Letzte 14 Tage gesehen: Kleinformate Am

AMBIENTMETER

Gratispostkarten
Bierdeckel
Parkscheine

Zapfpistolen 54%

e



Werbung in Skigebieten AM

AMBIENTMETER
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Werbung in Skigebieten Am

AMBIENTMETER

Waren Sie in den letzten 12 Monaten in einem Skigebiet in Osterreich
unterwegs?

41% der Befragten 1.679.000 Personen

Total Wien NO Bgld Stmk  Karnten 00 Slzbg Tirol Vorarlberg

e



Sympathie: Skigebiete Am

AMBIENTMETER

Werbung auf Liftstiitzen (kleinformatig) “ 19%

Werbung auf Uberkopf-Uhrentafeln 16%

GroRformatige Werbung bei den Skiliften 17%

Werbung auf Panorama-Orientierungstafeln 19%

Werbung auf Posterflachen in Station

Werbung auf Liften

Werbung auf Gondeln/Seilbahnen 23%

Werbung auf den Drehkreuzen 19%

Werbung auf Videowalls 37%

TINC Bl eher sympathisch ™ sehr sympathisch



In den letzten 12 Monaten gesehen: Werbung in Skigebieten Am

AMBIENTMETER

Uberkopf-Uhrentafeln im Zugangs-

. . 51%
bereich der Liftanlagen :

Grol3formatige Flachen bei den Skiliften
Panorama-Orientierungstafeln S6%

Posterflachen in Stationen

Videowalls

Quelle: AmbientMeter 2009, Basis: in den letzten 12 Monaten in einem Skigebiet unterwegs gewesen (1.679.000)

e
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AMBIENTMETER

Der Berichtsband mit den Hauptergebnissen (ab 18. Mai) sowie
weitere Zahlungen und Analysen sind erhaltlich bei:

€ The Media Consultants
www.themediaconsultants.at
E-Mail: office@themediaconsultants.at

Der Zervice-Datenbestand wird nachste Woche an die
Mediaagenturen ausgeliefert

29.04.2009 Markus Hartl, m.hartl@themediaconsultants.at



